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1. INTRODUCCION

1 comercio minorista estd constituido por aquellas unidades que suministran
directamente bienes y servicios a los consumidores finales, realizando una

labor de inter entre los prod o i mayoristas y los

consumidores
La actividad comercial minorista estd inmersa en profundas
transformaciones fruto del creciente dinamismo y complejidad de nuestra
sociedad. Este importante proceso de transformacion se caracteriza por la
aparicion y expansién de nuevas férmulas comerciales -franquicias, centros
hipermerca ete, i ion de logia punta en el sector,

desarrollo de innovadores métodos de venta -venta por corrrespondencia, por
ordenador, automdtica, etc.-, alta concentracién, penetracién de las
multinacionales en el sector, pérdida de peso del comercio tradicional e

independiente, etc.

El origen de estos cambios en el modelo de distribucién comercial hay que
buscarlo en la necesidad de adaptacién al mercado, imprescindible en toda
actividad empresarial. Dejando al margen la influencia de la oferta sobre la
distribucién, los cambios en la demanda final de servicios comerciales han
condicionado y orientado el camino a seguir por las empresas del sector.

Los cambios acaecidos en la demanda se han debido, a su vez, a la aparicién
y auge de ciertos factores. Casares y Rebollo (1991, 26-28) clasifican estos
factores de la forma siguiente: cambios en los estilos de vida -incorporacién de la
mujer al mercado de trabajo, incremento de los niveles de renta y cambios
demogrificos-, cambios en la estructura del gasto -disminucién relativa del gasto
en alimentacién en beneficio de otras partidas-, mejora en los niveles de formacién
ei i6n del idor y de su poder -mejora del
nivel cultural, desarrollo del movimiento consumerista, etc.- y evolucién de la
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tecnologfa de compra -mejora del grado de equipamiento de los hogares, mayores
posibilidades de desplazamiento de las familias y mayor informacién publicitaria.

El comercio de nuestra provincia no ha quedado al margen de la evolucién
reseiada. Ciertamente, todos los cambios habidos en la distribucién comercial y
los factores que los han desencadenado se han dejado notar en nuestra provincia,
aunque con una intensidad y una periodicidad adecuadas a sus caracteristicas
socio-econémicas.

En cste contexto, en este trabajo pretendemos describir la estructura del
comercio minorista en Sierra Médgina. A tal fin, en primer lugar, analizamos la
dotacién comercial por municipios y para el conjunto de Sierra Mdgina y la

con la realidad provincial, al objeto de detectar si existen diferencias
entre ellas. En definitiva, nos proponemos ver si la distribucién comercial
minorista en Sicrra Mdgina posee pecualiaridades propias, o por contra, muestra
los mismos ragos caracteristicos que la provincial.

En segundo lugar, es nuestro propésito estudiar la estructua comercial de los
municipios de Sierra Mdgina, tratando de detectar si existen algin grado de
especializacién comercial en los mismos.

2. METODOLOGIA

Las fuentes de informacién manejadas para la consecucién de los fincs
expuestos han sido dos. De un lado, hemos utilizado el Censo de Establecimientos
Comerciales de la Comunidad Auténoma de Andalucfa, publicacién elaborada por
iniciativa de la Direccién General de Cooperacién Econémica y Comercio de la
Junta de Andalucia, y realizada por el Instituto de Desarrollo Regional de la
Universidad de Sevilla. De esta publicacién hemos tomado la informacién
referente al nimero de establecimientos comerciales (186) de los distintos

(186) En la publicacin del Censo de Establecimientos Comerciales aparecen dos valores
distintos del ndmero de establecimientos de los municipios. La razn es que se clasificaron los
establecimientos en relaci6n a su situacién de actividad en el momento de la realizaci6n del Censo en
las siguientes categorfas:

-EN ACTIVO
Abierto: aquel establecimiento en el que se realiza la actividad comercial y se encontraba abierto en el
momento de la visita para la cumplimentacion del cuestionario.

Cerrado: en el establecimiento se realiza la actividad comercial, pero se encontraba cerrado en el
‘momento de la visita.

-INACTIVO: establecimiento en el que no se realiza actividad comercial alguna.
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municipios de Sierra Mégina, excepto del de Larva, para el que no aparece dato
alguno. Asimismo, de la publicacién del Censo hemos extraido informacién sobre
la superficie de venta y nimero de ocupados dc los establecimientos por
municipios. El andlisis de estos datos nos ha permitido realizar un andli
situacional de la dotacién comercial en Sierra Mdgina y su comparacion con la
realidad provincial.

La informacién necesaria para el estudio de la estructura del subsector
comercio -distribucién de los iales de los icipios por
grupos de la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas (C.N.A.E.)-, nos
fue suministrada por la Delegaci6n de la Consejeria de Economia y Hacienda de
la Junta de Andalucia, en Jaén, en soporte informatico.

Como técnica de andlisis de los datos hemos utilizado el andlisis cluster.

3. DOTACION COMERCIAL EN SIERRA MAGINA

El nimero de establecimientos comerciales en Sierra Magina era, para 1990,
de 666, lo que representaba el 7,6 por 100 de la dotacién comercial provincial. La
distribucién de los establecimientos por municipios, asi como las caracteristicas
de los mismos y su comparacién con la media provincial aparece en el cuadro 1.

Como se observa en el mencionado cuadro, atendiendo al nimero de

blecimi por 1.000 habi Sierra Mdgina, en su conjunto, posee una
dotacién menor que la media provincial. S6lo dos municipios, Torres y Mancha
Real, poseen un valor igual o superior al de la media provincial.

Cifiéndonos a Sierra Mégina, con una menor implantacién comerial por
poblacién -valores inferiores a la media de Sierra Mégina-, aparccen los
municipios de Cabra del Santo Cristo, Bélmez de la Moraleda, Bedmar y Garcicz,
Cambil, Cdrcheles y Pegalajar. El municipio con mayor poblacién -Jodar- aparece
en una situacién intermedia -valores iguales o superiores a la media de Sierra
Midgina pero inferiores a la media provincial- junto con Albanchez de Ubeda, La
Guardia, Huelma, Jimena y Noalejo. Por dltimo, como ya apuntamos con

Los dos val de nimero imi aparecen en el Censo obedece a que
en unos lugares el dato recoge el nimero de establecimientos en activo y los inactivos, conjuntamente,
y otras veces s6lo recoge los establecimientos abiertos y que han contestado el cuestionario. Por ello,
los municipios de Sierra Mégina suman un total de 716 6 666 establecimientos comerciales segin nos
refiramos a una categorfa de establecimientos u otra. Nosotros, para los datos extrafdos de Ia
publicacion, h pe ilizar el de imientos abiertos y que han contestado
al cuestionario ya que son los tnicos que han podido aportar datos fiables sobre las variables que
analizamos.

Los datos de la presente comunicaci6n estdn referidos al afio 1990.
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anterioridad, la mayor dotacién comercial corresponde a los municipios de Torres
y Mancha Real. Este tiltimo municipio, ocupa, asimismo, el segundo lugar del
ranking provincial.

CUADRO 1
CARACTERISTICAS DE COMERCIO MINORISTA EN SIERRA MAGINA
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Fucnie: Junta de Andalucta, Conscjerfa de Economa y Hacienda, Censo de Establecimientos Comerciales de la Comunidad Autinoma
de Andalucia, 1991. Elaboracion Propia.

Otra variable analizada ha sido la superficie de venta por 1.000 habitantes.
Como muestra el cuadro 1, hay una diferencia significativa entre la cifra que se
obtiene para Sierra Mdgina y la que corresponde al conjunto provincial.
Atendiendo a este pardmetro, cabe hacer tres grupos de municipios, nuevamente.
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ala media

Un primer grupo en el que estaria los municipios con valores menore:
de Sierra Mégina. Un segundo grupo que contendrfa a aquellos municipios con
valores iguales o superiores a la media de Sierra Mdgina pero inferiores a la media
provincial y un dltimo grupo al que pertenecerian los municipios que arrojan
pardmetros iguales o superiores a la media provincial. Los municipios del primer
grupo serfan los de Albanchez de Ubeda, Bedmar y Garciez, Bélmez de la
Moraleda, Cabra del Santo Cristo, Cambil, Cércheles, La Guardia, Huelma,
Jimena, Noalejo y Torres. En el segundo grupo estarian los municipios de Jédar
y Pegalajar y en el dltimo estarfan Campillo de Arenas y Mancha Real.

Otro pardmetro de comparacién que nos conduce a las mismas conclusi
que el de la superficie de venta por 1.000 habitantes es ¢l de la superf
de los establecimientos minoristas.

Finalmente, atendiendo al empleo del subsector comercio minorista, y
siguiendo el mismo criterio que el utilizado con las tres variables analizadas,
estarfan en el primer grupo los municipios de Albanchez de Ubeda, Bedmar y
Garciez, Belmez de la Moraleda, Cabra del Santo Cristo, Cambil, Cércheles,
Jimena, Noalejo y Pegalajar. Los municipios de Campillo de Arenas, La Guardia,
Huelma, Jédar y Torres estarfan integrados en el segundo. Por tltimo, sélo
Mancha Real estd por encima del | dio provincial.

A tenor del andlisis por separado de las variables anteriores, podemos
concluir que un municipio de Sierra Médgina, Mancha Real, tiene un alto grado de
dotacién comercial, superior significativamente a la media provincial. También
podemos indicar que hay un nimero importante de municipios de Sierra Mégina
en los que la dotacién ial es escasa en cf aracion con el conjunto de
Sierra Mdgina y con la realidad provincial. Son aquellos municipios que
pertenecen al primer grupo con independencia de la variable estudiada. Sin
embargo, hay otro grupo de municipios que para alguna variable estaban en un
grupo y para otra pertenecian a otro, por lo que se requiere de un andlisis conjunto
de las tres variables i -ndmero de imi por 1.000
superficie de venta por 1.000 habitantes y poblacién ocupada por 1.000
habitantes- al objeto de obtener una tipologia de municipios de Sierra Mégina en
funcién de la oferta o dotacién comercial o si se quiere del grado de desarrollo

cuantitativo del subsector comercio minorista.

La técnica de andlisis que hemos seguido, a tal fin, ha sido cl andlis
un método de clasificacién moderno que engloba a un conjunto de técnicas para
clasificar y agrupar objetos o variables. Los resultados del andlisis muestran
agrupaciones de objetos -municipios, en nuestro caso de tal forma que los
integrados en un grupo son parecidos entre si y diferentes a los de los otros grupos
en funcién de las variables utilizadas.

s cluster,
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Todas las variables han sido tipificadas para conseguir que tengan el mismo
peso en la formacién de los grupos (187). La distancia utilizada para medir la
similitud entre cada par de municipios ha sido la euclidea.

Tras probar con diversos métodos de encadenamiento (188) aparece una
solucién uniforme de tres grupos. El primer grupo -Cluster 1- integra a los
municipios de Huelma, Noalejo, Albanchez de Ubeda, La Guardia, Jimena, Torres
y J6dar. El segundo grupo -Cluster 2- estd formado por los municipios de Cabra del
Santo Cristo, Belmez de la Moraleda, Bedmar y Garciez, Cércheles, Cambil y
Pegalajar. El tercer grupo engloba a los municipios de Campillo de Arenas y Mancha
Real. Las caracteristicas descriptivas de cada grupo aparecen en el cuadro 2.

CUADRO 2
RESULTADOS DEL ANALISIS CLUSTER. TIPOLOGIA DE LOS MUNI-
CIPIOS DE SIERRA MAGINA EN FUNCION DE SU DOTACION COMER-
CIAL.

| N
POBLAC. OCUPADA SUPERFICIE DE VENTA
ESTABLECIMIENTOS

| POR CADA 1000 HAB, POR CADA 1.000 HAB.
AGRUFAGIONES) POR CADA 1000 HAB.

MEDIA D.TIPICA MEDIA D.TIPICA MEDIA | D.TIPICA

T
CLUSTER | | 16,571 ‘ 0976 ‘ 390,429 103,531 ! 13,429 1,397
CLUSTER 2 | 9,667 | 2338 284,333 113,138 8,500 1,643

| CLUSTER 3 26,000 5,657 1215,500 43,134 17,500 3,536

SIERRA MAGINA| 15,067 5,946 458,000 326311 12,000 3,645

Los municipios que integran el tercer cluster son los que ofrecen una mayor
dotacién comercial a sus habitantes, arrojando los mayores valores en las variables
analizadas, que, ademas, son sensiblemente superiores a la media de Sierra
Migina.

El cluster 1 estd formado por aquellos municipios que tienen un perfil muy
similar a la media de Sierra mégina. Podrfa afirmarse que estos municipios son el
patrén de la zona en cuanto a dotacién comercial se refiere.

(187) De esta forma evitamos que los mayores valores de la superficie de venta (engan una
influencia decisiva en la formacin de los grupos.

(188) Los métodos utilizados han sido el del maximo, de la media, del centroide y de la varianza
minima. El objetivo de uilizar distintos métodos se debe a la conveniencia de testar si realmente hay
una estructura latente o si, por el contrario, los grupos difieren en funcién del método utilizado,
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